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5. Instr‘ mentos de comunicacion

Y'Una de_ Ias misiones centrales de las oflcmas de cor comuni

~cacién social es

bIecer las condiciones

que se interesa dlfund
_,,polmca; y de gobierno se dlsp

con los equipos dispensables para 1a tarea de Iqﬁsﬁr‘e-

port OS - - o e T e - R
' En todo el mundo los periodistas que cubren una
fuente hacen cuartel general en un punto, pero igual se
trasladan a otras oficinas. El tamafio depende de la carga
informativa que se genere, no es lo mismo el despliegue -
de informacién en torno al presidente de un pais, un go-
bernador o la cdmara de los diputados; que una organi-
zacién empresarial o social, que si bien es cierto generan
mucha informacién es menor a las anteriores.

En paises con medios muy sélidos, los reporte-
ros, incluso los analistas, se concentran en una fuente;
asi, los que cubren la Casa Blanca no se ocupan del Con- |
greso; lo mismo ocurre en México, Brasil, Argentina o |
Colombia con los asignados a la presidencia; pero mu
chas veces es porque el seguimiento al mandatario n
da espacios para mas; pero en general en los medios en
espafiol en América los reporteros tienen multiples asig-
naciones, su orden va dia con dia de acuerdo a la agenda.

También debe haber conciencia en la oficina de
comunicacién social de que ahora los reporteros tienen
diversas actividades: hay los que ademas de seguir la in-
formacion, levantan imagen en fotografia o video, o los
que deben hacer versiones diferentes para programas
informativos de larga duracién o noticieros cortos y los
que trabajan para una empresa con varios medios porlo
tanto hacen nota para radio, television y hasta prensa. A
veces todo por el mismo salario...




