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Ciudad de México, a 6 de febrero de 2018

Autorizacion de la Estrategia y el Programa
ASUNTO: Anual de Promocién y Publicidad 2018 del

FIFOMI.
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Me refiero a su oficio 111.2018.DGCS.063 de fecha 31 de enero de 2018, Tecibido &2
en curso, mediante el cual se remite la Estrategia y Programa Anual de Promocién y Publicidad del
Fideicomiso de Fomento Minero (FIFOMI), correspondiente al Ejercicio Fiscal 2018.

Sobre el particular y con fundamento en lo dispuesto por el articulo 27, fraccion XXXIX de la Ley Organica
de la Administracion Publica Federal; 32 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobernacion; 15 del
Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2018, asi como por el Acuerdo por el
que se establecen los Lineamientos Generales para las Campafias de Comunicaciéon Social de las
dependencias y entidades de la Administracion Publica Federal para el ejercicio fiscal 2018, publicado en
el Diario Oficial de la Federacion el 29 de diciembre de 2017 (en lo sucesivo el “Acuerdo”}, esta
Direccion General autoriza, en el ambito de su competencia, la Estrategia y el Programa Anual de
Promocion y Publicidad del Fideicomiso de Fomento Minero correspondiente al Ejercicio Fiscal
2018.

Los recursos presupuestarios deberan estar previamente autorizados y asignados a la partida de gasto
36201 del Clasificador por Objeto del Gasto para la Administracion Publica Federal. Las erogaciones de
dichos recursos deberan sujetarse a las disposiciones de austeridad y racionalidad del gasto contenidas
en la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos de la
[Federacion para el Ejercicio Fiscal 2018. El ejercicio de los recursos presupuestarios se llevara a cabo
bajo la estricta responsabilidad de la dependencia o entidad contratante.

Asimismo, deberan atender lo dispuesto por el articulo 41, Base |lI, Apartado C, parrafo segundo de la
Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos (CPEUM) en lo que se refiere a la suspension de
la difusion en los medios de comunicacion social de toda propaganda gubernamental durante el tiempo
que comprendan las campafas electorales federales y locales y hasta la conclusion de la respectiva
jornada comicial.

Aunado a lo anterior, se debera verificar que los contenidos de sus campafias sean acordes a lo
dispuesto en el parrafo octavo del articulo 134 de la CPEUM a efecto de que no se incluyan nombres,
imagenes, voces o simbolos que impliquen promocion personalizada de cualquier servidor publico.
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Las dependencias y entidades utilizaran los medios seleccionados conforme a criterios objetivos,
debiendo tomar en consideracion las caracteristicas, tarifas, destinatarios, cobertura y especialidades que
cada uno presenta. La distribucion en el plan de medios debe basarse en los criterios sefialados en el
articulo 3° fraccion Il del Acuerdo y deberan verificar que los recursos se administren con eflmencna
legalidad, eficacia, economia, transparencia, honestidad e imparcialidad.

lgualmente, deberan observar lo dispuesto en el articulo 89, fraccién VIl de la Ley Federal de
Telecomunicaciones y Radiodifusion, en el que se establece que los entes publicos federales
destinaran "el uno por ciento del monto para servicios de comunicacion social y publicidad autorizado en
sus respectivos presupuestos al conjunto de concesiones de uso social comunitarias e indigenas del
pais, el cual se distribuira de forma equitativa entre las concesiones existentes”.

En relacion al articulo 63 del Acuerdo, las Dependencias y Entidades deberan elaborar sus Programas
anuales y campafias bajo una Perspectiva de Género, incluyente y plural que fomente la
participacién ciudadana, asi como procurar la capacitacion del personal de sus areas de
comunicacion social, con la finalidad de que generen contenidos que contribuyan a promover, respetar,
proteger y garantizar los derechos humanos de conformidad con los principios de universalidad,
interdependencia, indivisibilidad y progresividad en el marco del Programa Nacional por la Igualdad y la
No Discriminacion (PRONAIND).

Las campafias que integran el Programa deberan incluir contenidos que promuevan la igualdad entre
mujeres y hombres, asi como erradicar roles y estereotipos que fomenten cualquier forma de
discriminacion, violencia de género o familiar. Asimismo, en el alcance de sus facultades y objetivos
comunicacionales, las dependencias y entidades promoveran mensajes y campanas que enaltezcan los
valores y el reconocimiento a la cultura de los pueblos indigenas, asi como la difusion de los derechos de
las mujeres indigenas. Adicionalmente, deberan hacer uso de la Lengua de Sefias Mexicanas por medio
de un intérprete, subtitulos o en su caso, tecnologias que permitan el acceso a los contenidos de sus
mensajes a las personas con discapacidad auditiva cuando se trate de campaiias en television.

La aplicacion de estudios de pertinencia y efectividad de campafias debe realizarse en términos del
articulo 42 y demas disposiciones en la materia, asi como atender a los Criterios Metodolégicos de
Evaluacion de Campainias.

La difusion de las campanas deberan someterse a la autorizacién de esta Direcciéon General, de
acuerdo a las vigencias programadas, observando el procedimiento y los plazos sefialados en los
articulos 17, 18, 19, 20 y demas relativos y aplicables del Acuerdo, siempre y cuando, las campafias
cuya difusion estan programadas en el periodo de suspension de propaganda gubernamental relativo a
los comicios 2018, cuenten con la resolucién de excepcion emitida por el Instituto Nacional Electoral, de A
lo contrario se tendra que realizar la modificacion de programa.

Del. Cuauhtémoc,
08 8500 www.d
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Finalmente le informo que en caso de solicitar la cancelacion de la Estrategia y el Programa Anual de
Promocién y Publicidad o decremento en su techo presupuestario, se debera atender lo sefialado en
los articulos 14 y 16 del Acuerdo, respectivamente, gue establecen que esta Direccion General solo
autorizara dichas solicitudes, siempre y cuando estén acompariadas de una justificacion amplia y
detallada con las razones que la motivan, asi como del dictamen del area administrativa que sefiale el
estatus de los recursos asignados en la partida correspondiente.

Sin otro particular, le envio un cordial saludo.

ATENTAMENTE

NORMA ANGELICA MORALE
DIRECTORA GENERAL

C.c.p.- Lic. Andrés Chao Ebergenyi, Subsecretario de Normatividad de Medios, SEGOB.- Presente.
Archivo de DGNC, SEGOB.
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