


CREATIVIDAD SIN

ESTEREOTIPOS



EL ROL DE LA COMUNICACION 

ES AGREGAR SENTIMIENTOS POSITIVOS 

A UNA MARCA



PERO ¿QUE DISPARA LAS 

EMOCIONES? Y ¿CUAL ES EL ROL 

DE LA CREATIVIDAD?



























89% DE LOS USUARIOS DE UNA MARCA

NO PIENSAN QUE SU MARCA ES DIFERENTE 

A LA DE SU COMPETENCIA



COMO GENERAR

LEALTAD DE MARCA

ATENCION

EMOCION



LAS GRANDES IDEAS

CONSTRUYEN MARCAS 

PODEROSAS Y GENERAN

LEALTAD



LOS ESTEREOTIPOS

GENERAN IDEAS

PREDECIBLES Y POCO EFECTIVAS


