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Fuente: Banxico e ITC Trade Map



2. Herramientas de inteligencia PRO MEXICO
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¢ A DONDE ES MEJOR EXPORTAR?

1. INTELIGENCIA

COMERCIAL 3. EJECUCION

Identificacion de
oportunidades relevantes de
negocios de exportacion




3. ITE-Obijetivo

3
lnf‘r:

Coadyuvar

ahorren en tiempo, inversion de
fuentes de
reconocidas, % recursos

Facilitar a la empresa “aterrizar una
estrategia” en la toma de decisiones
para la diversificacion de mercados
de su oferta exportable

a que las empresas

informacion altamente

especializados .

4

/|

Atender la excesiva concentracion
de las exportaciones en un soélo
mercado.

Promover la continuidad de empresas
en actividades de exportacion
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O Encuentros y agendas de negocios;

Q Partficipacion en Ferias y eventos
internacionales;

A Estudios de mercado en paises
especificos;

Q Asesorias especializadas, entre otros.



a.|TE-¢ Que es?

ESTUDIO

hecho a la medida de la empresa
exportadora o con p’;%?tencial exportador

Consta de dos entregables:

. con la identificacion de
mercados para diversificacion de exportaciones,

identificacion de aranceles de importacion y semaforo
de restricciones no arancelarias en paises objetivo con
mejores resultados.

en paises
seleccionados de acuerdo a los resultados del estudio.
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5. ITE-Metodologia- SISTEMA DE ANALISIS DE MERCADOS  PRO MEXITO
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PASO | :
7 VARIABLES DE SELECCION EN 4 REGIONES

2. Déficit comercial en el producto.

1. Principales mercados importadores

7. Distancia. 3 Crecimiento del déficit

(HS: 6 DIGITOS)

4. Crecimiento esperado en las

> importaciones de la rama de

6. Aranceles. actividad.

5. Ventaja cambiaria real estimada.




5. TE-Metodologia PRO Mécho
PASO 2

@ T|po de Cambio Real

VSN
SN
g A
y ' .I' -
VAN

Ventaja sobre actuales ‘ DISfCInCICI )
proveedores de los
mercados seleccionados @ Arqnceles

@ Restricciones No Arancelarias

Valor de la oportunidad asociado al “abatimiento” de competidores



5.ITE-Metodologia PRO MEXICO

Inversion y Comercio

: | T Global Trade Atlas, UN Comirade, Trade Map: Estadisticas de
- R . comercio (exportaciones e importaciones).
. TRADE WIZARDS

L Trade Wizards: Aranceles y regulaciones no arancelarias.

Welcome

Sea Rates: Calcula distancias maritimas puerto a puerto.

—" IHS Connect: Informacion histérica y prondsticos de diversos indicadores
' econdmicos y por rama de actividad para cada producto.

Hoover's: Permiten identificar importadores y/o distribuidores de
productos en mercados de interés, para la elaboracion de clientes
potenciales.

Home Build A List Optimizer Analytics My Hoover's

mpanies  People  Industries

Recent Tags



5.ITE-Metodologia

Bulgaria
Eslovaquia
Hungria
Polonia
RepuUblica Checa
Rumania
Rusia
Turquia
Ucrania
Egipto
Kenia
Marruecos
Senegal
Suddafrica
Camerin
Nigeria
TUnez
Arabia Saudita
Iran

Israel
Jordania

Kuwait :
Emiratos Arabes Unidos

Alemania
Austria
Bélgica
Dinamarca
Espana
Finlandia
Francia
Grecia
Irlanda
ltalia
Noruega
Paises Bajos
Portugal
Reino Unido
Suecia
Sviza

COBERTURA

71 P AISES
EN

Argentina
Bolivia
Brasil
Honduras
Panama
Perv
Uruguay
Venezuela
Chile
Colombia
Costa Rica
Ecuador
Canadad

Estados Unidos
México
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Australia
China

Corea Del Sur
Filipinas

Hong Kong
India
Indonesia
Japén
Malasia
Nueva Zelanda
Singapur

Sri Lanka
Tailandia
Taiwan
Bangladesh
Vietnam
Pakistan



5. ITE-Metodologia

COBERTURA

Herramientas con
pronosticos de las
Importaciones de la
industria para los
bienes tangibles que
se someterdan al
andlisis
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Actualizacion de
estimaciones en
iIndicadores de
comercio por industria y
econdmicos.



s.ITE-Entregables

O Q
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. Oferta y demanda mundial.
. Oferta mexicana.

. Identificacion oporiunidades de diversificacion en 4

regiones mediante el Sistema de Andlisis de Mercados.

. Resultados consolidados.

Aranceles y restricciones no arancelarios aplicados a México
y competencia superada.

Directorio con la deteccion de clientes potenciales
en mercados sugeridos.



s.1.Primer entregable

Demanda mundial

PRODUCTO (HS:8D)

IMPORTACIONES MUNDIALES
< P
: ﬂ m 2114
2011 2012 2013 2014 2016
DEMANDA MUNDIAL:

Lo regidn con mayores importacienes &n 2016

4 .??‘20 6 PAISES
& AMERICA 4 % wy REPORTANTES

PRO Méxlco Furnie: Probédca/UN confoanadén de Trade Mg

Frvuriiin y Cormee

Crecimiento de las importaciones
mundiales del producto, en los
Ultimos anos.
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Demanda mundial

PRODUCTO (HE:6D)

Principales mercados
Iimportadores y exportadores
mundiales, en el Ultimo ano de
reqistro



s.1. Primer entregable

b.

Oferta mexicana

PRODUCTO (HS:60)

EXPORTACIONES MEXICANAS

1.7 1.6 1.4 1.6
T QO Qg Em g N

= -39.5% ' - '
TMCA

42 PAises DESTINO

Crecimiento de las exportaciones
mexicanas del producto, en los
Ultimos anos, en valor y cantidad.
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Oferta mexicana

PRODUCTO (HS:60)

DINAMISMO
Expoftacknes
[TMCA 2014-2014)

Fart. % Var. Anual

Principales destinos de las
exportaciones mexicanas en el
Ultimo ano



s.1.Primer entregable

|denftificacion de mercados
potenciales para las
exportaciones del producto en
cada una de las 4 regiones.
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PRODUCTO (HS:6D)

@ . m '\‘.' TOTAL 11 paises=$ 32 mdd

UMD Imnporfacines MEXICOn Baportaciones OPORTUNIDAD |par ventajacamblona y logktica)
$6,694 $263 mdd 9 9
152 pakes - Béigiea s/ 7 woo 13 paises=$67 mdd
fumbaral arita de 100 mi LSC) pofees 43% paises (sl per vantajs cormbicria)

Mapeo de resultados y monto de
oportunidad detectados en el
andalisis.
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d.

Consolidados -Producto-

O BN
.b

Resultados Consolidados -Regiones-

PAISES CON OPORTUNIDAD (umbral ariba de 100 mil USD)

ang
. .,

<
AMERICA

L
17.7

Fraccién  Descripeidn
S 16,455

Unidos
1,028 724

Conada

ELIR CIRIENTAL-
AFR- MO

EUROPA Py
oooipEnTAL SO7EBEE | tien 8504241

AMERICA 18,575,723

MOMNTS DE
OPORTUNIDAL

PRODUCTO

‘e,) 8.6

°
Hgus®

Il PRODUCTO [HS:6

4,543 66
M PRODUCTO 2 (HS:4D)

Agrupacion de los resultados de los productos sometidos al andlisis por:

REGION

' - -
PRO MEXIL
/oA VRS -
Inversién y Comercio

Consolidados -Pais-

RESULTADOS CONSOLIDADOS POR PASS
Millones de déblares

|
| Producto |Produ¢:io z| TOTAL

Num. de
Subpartidas

is/ Subpartida
jos (Holanda)

A OPOR NID

] millones de délares
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e. ;o

ldentificacion de aranceles a detalle y semdaforo de Restricciones No Arancelarias para México y competencia, en
hasta 10 paises con mejores resultados de oportunidad.

RESTRICCIONES NO ARANCELARIAS

Monto de
Paises |Oportunidad| Competencial Monto (USD) Tipo de Ventaja Arancel Embargo/ o Licencias |I'I"IPUE‘5*?5 Cuola |Arancel Ohos
(USD) - Prohibiciones - Anfidumping
sanciones /Permisos ~ |Absoluta| cupo | Controles
I | compensatorios
México N.A. N.A. 0%

Nuewva _ Ventajaen dist.,
Zelanda 5829.608 "empate” en TCR

Australia | 3,344,271 Yentaiaen dist.
"empate” en TCR
Ventajacamb.,
"empate"” en dist.
Ventaja en dist.,
"empate” en TCR |
China 1,132,022 Ventdjacamb. y en dist.
Grecia 1,086,183 Ventdjacamb. y en dist.
Indica 802,622 Ventajacamb. y en dist. |
Ucrania | 491,631 L entajaen dist,
Canadd empate” en TCR
18,785,696 Ventajaen dist.,
"empate” en TCR
Ventajacamb.,
"empate"” en dist.

Espana 2,581,800

Tailandia 1,975,299

Turquia 404,335

Alemania 383,238

Arabia
Saudita

285,595 Ventdjacamb. y en dist.

Ventajacamb.,
"empate” en dist.
Ventajacamb.,
"empate” en dist. |
Israel Ventajacamb. y en dist.
Rumania 73,141  Ventgjacamb. y en dist. |

> - Ventajacamb.,
Portugal 73,080 "empate” en dist.

Suiza

Francia
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f.

Directorio de clientes potenciales, detectados con nuestras fuentes de informacion, en
mercados seleccionados por la empresa a partir de los resultados del estudio ITE:

CAMPOS DE INFORMACION DE LOS DIRECTORIOS:
Nombre de la Empresa, razon social de la empresa importadora;

Codigo SCIAN (Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte)
con la Linea de Negocio correspondiente;

Direccion de la empresa compradora;
Teléfono de la empresa compradora;
Contacto de alto ejecutivo;

Pagina web.

Directorio de clientes potenciales, detectados con nuestras fuentes de informacion, en
mercados seleccionados por la empresa a partir de los resultados del estudio ITE:



7. Algunos clientes atendidos PRO MEXICO
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’\GRUPO > f
WBIMBO AlEN PINS

caree ramere: g @ ULTRA
Los Mejores Compuestos para el Rotomoldeo )
AGRO e N
BR'NCOi ’1EXDEI—IEITI MA\\://%!TE‘ \ MMA
L - agrocrece

www.agrocrece.com

INTERSISA _

krvzcom ORI @
N e MEXI©  Tess Natural

organic




8. Algunos resultados

PRO MEXItO

Maquinaria y
equipo
eléctrico-
electronico

Participacion %
en E.U.A

71% al 537

Cosmeéticos y
jabones

AUMENTARON SUS EXPORTACIONES

9 nuevos
mercados en
sU mayoria
EUROPA

Materias
plasticas y sus
manufacturas

Expansidén en
14 paises en el
CARIBE, ASIA y

SUDAMERICA

Alimentos
Procesados

9 nuevos
mercados en
sU mayoria
SUDAMERICA

Muebles

Inversion y Comercio
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