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DIRECCION GEl

Ciudad de México, a 9 de febrero de 2017.

ASUNTO: Se autoriza la modificacion al Programa Anual de
Promocion y Publicidad para el ejercicio fiscal 2016 de
Casa de Moneda de México.

LIC. EDUARDO DEL RiO HOLGUIN ) )
TITULAR DE LA UNIDAD DE COMUNICACION SOCIAL Y VOCERIA
SECRETARIA DE HACIENDA Y CREDITO PUBLICO

GUILLERMO HOPKINS GAMEZ
EWECTOR GENERAL ’
y ASA DE MONEDA DE MEXICO
Me refiero al oficio numero 395-055 de fecha 31 de enero de 2017, mediante el cual se solicita la modificacién
al Programa Anual de Promocion y Publicidad correspondiente al afio 2016 de Casa de Moneda de México.

Sobre el particular y con fundamento en lo dispuesto por el articulo 27, fraccion XXXIX de la Ley Organica de
la Administracion Publica Federal; 32 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobernacion; 17 del
Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2015, asi como por el Acuerdo por el que
se establecen los Lineamientos Generales para las Campafias de Comunicacion Social de las dependencias
y entidades de la Administracién Publica Federal para el gjercicio fiscal 2016, (en lo sucesivo el “Acuerdo”),
publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 30 de diciembre de 2015, le informo que esta Direccion
General autoriza, en el ambito de su competencia, la modificacién al Programa Anual de Promocién y
Publicidad correspondiente al aiio 2016 de Casa de Moneda de México, consistentes en:

CONCEPTO DE

g N T
MODIFICACION CAMPANA IPO DE AJUSTE

Incremento de recursos asignados a:
Medios Digitales

Campana: ; .
; o " . Decremento de recursos asignados a:
Reasignacion de Posicionamiento Casa de Moneda ;e ; 4 s
. ¥ e Diarios Editados en la Ciudad de México,
recursos por tipo de México - . :
: : Diarios Editados en los Estados, Revistas,
de medio y cambio N - ;
: ; § Medios Complementarios y Estudios Pre-
de vigencia Versién: -
Arte y Valor en tus Manos Eampans
y Vigencia:

28 de octubre al 31 de diciembre

Cabe senalar que el Programa Anual de Promocion y Publicidad para el ejercicio fiscal 2016 de Casa de
Moneda de México, fue autorizado mediante oficio SNM/DGNC/0303/16 del 10 de febrero de 2016 y fue
modificado mediante oficio SNM/DGNC/0925/16 del 20 de abril de 2016.
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De conformidad con el articulo 3°. Fraccion VIil del Acuerdo..." Las erogaciones de dichos recursos deberan
sujetarse con base a los criterios de austeridad y racionalidad del gasto contenidas en la Ley Federal de
Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio
Fiscal 2016, y las contrataciones respectivas; asi como a lo dispuesto en la Ley de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios del Sector Publico, su Reglamento, y demas disposiciones de aplicacion
supletoria. Las contrataciones se llevaran a cabo bajo la estricta responsabilidad de la Dependencia o Entidad
contratante.”

Sin otro particular, aprovecho la ocasion para enviarle un cordial saludo.

ATENTAMENTE

NORMA ANGELICA MORALES LEDESMA
DIRECTORA GENERAL

C.cp.-  Lic. Andrés Chao Ebergenyi, Subsecretario de Normatividad de Medios, SEGOB - Presente.
Archivo de DGNC, SEGOB.
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Unidad de Comunicacién Social v Vocero

Oficio No. 395-055
Ciudad de México a 31 de ene ,de 2017
Casa de Moneda de Mexico

7 o iw,‘ Fa Yl
7 RIRRIRIN A

g
J

o é .i i’ it | i

~ /T —— |

LIC. NORMA ANGELICA MORALES L A In{ld 31 ENE 2017 i j
Directora,General de Normativiad de Comunicacién §§ ﬁ?”‘? T ;ﬁaﬂj’
Secretdria de Gobernacidn WL 3.‘.35.“]5:3 \./

Pré€sente UIRECCION GENERA

En cumplimiento al Acuerdo por el que se establecen los lineamientos generales para las camparfias de
comunicacion social de las dependencias y entidades de la Administracidn Publica Federal para el
ejercicio fiscal 2017, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 29 de diciembre de 2016 y en
atencion al oficio nimero: DG/007/2017 remitido por Casa de Moneda de México envio a usted la
Modificacién de Ia Estrategia y Programa Anual de Promocién y Publicidad para el Ejercicio Fiscal
2016, y el Formato de |a Modificacién de Ia Campafia: Posicionamiento Casa de Moneda de México,
version: Arte y Valor en tus Manos de Casa de Moneda,

e Formato de la Estrategia y Programa Anual de Promocién y Publicidad para el Ejercicio Fiscal
2016. /
e  Oficios DG/OG%OIG y DG/007/2017 enviado por Casa de Moneda.

Sin otro particular, hago propicia la ocasién para enviarle un cordial saludo.

ATENTAMENTE
ELTITULAR

Sl o

DUARDO DELRI

¢.c.p.- Uc. Guillermo Hopkins Gamez.- Director General.- Casa de Moneda.- Presente
Mtra. Laura Patricia Flores Ibanarriaga.- Gerente de Mereadotacnia y Comunicacidn.- Presente
Lic. Sara Pérez Ledesma.- Subdirectora Corporativa de Comercializacién.- Presente

Palacio Nacional, edificio3, piso 3, Col. Centro, Del. Cuauhtémoc, CP. 06060, Cindad de Meéxico

Tel: (55) 3683 5390 www.gob.mx/hacienda
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i GQ V‘ N\N w “Afio del Centenario de la Promulgacidn de la Constitucion

% %:\«\: ZIYE / Politica de los Estados Unidos Mexicanos”. Casa de Moneda
'%?}'-‘\:*Z de México

Oficio N°: (DG/007/2017): 27/01/17.

LIC. EDUARDO DEL RiO HOLGUIN
TITULAR DE LA UNIDAD DE COMUNIG : ‘
SOCIAL Y VOCERO DE LA S.H.C.P Sd”ggﬁfgmrﬁ\{:w_sﬁcmm
PRESENTE

De conformidad con lo dispuesto en el “Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos Generales para las
Campaias de Comunicacién Social de las dependencias y entidades de la Administracién Publica Federal para el
ejercicio fiscal 2016” publicado el 30 de diciembre de 2015 en el Articulo 14.- Las Dependencias y Entidades que
requieran hacer un Ajuste de Programas o Meodificacién al Programa, deben solicitarlo a la Direccién General de
-Normatividad de Comunicacion a través de su Coordinadora de sector, de manera impresa y electrénica en el Sistema
de Informacion de Normatividad de Comunicacion.

De acuerdo a lo anterior, adjunto sirvase encontrar el impreso surgido de la captura efectuada en el SINC y un CD-
ROOM con la modificacion a la Estrategia y Programa Anual de Promocion y Publicidad correspondiente al ejercicio

fiscal 2016.

Sin otro particular, aprovecho la ocasion para enviarle un cordial saludo

ATENTA

GUILLERMO HOPKINS GAMEZ
DIRECTOR GENERAL

c.c.p. Lic. Diana Castillo Mendieta.-Directora General Adjunta de Difusion S.H.C.P.
c.c.p. Lic. Sara Pérez Ledesma.-Subdirectora Corporativa de Comercializacidp v
c.c.p. Mtra.- Laura Patricia Flores Ibinarriaga.- Gerente de Mercadotecnigy/\é

(ﬁmﬂenqos
d“RECIBﬂDgt%

Av. Paseo de la Reforma 295, 52 Piso

Col. Cuauhtémoc, 06500, Ciudad de México
Tel. (+52 55) 50 80 98 50
www.gob.mx/cmm
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SEGOB_|

SECRETARIA DE
GOIBERNALION

Oficio No. SNM/DGNC/0925/16

Ciudad de México, a 20 de abril de 2016.

SUBSECRETARIA DE
NORMATIVIDAD DE MEDIOS

DIRECCION GENERAL DE NORMATIVIDAD DE

COMUNICACION

ASUNTO:

Se autoriza el ajuste al Programa Anual de Promocién y
Publicidad para el ejercicio fiscal 2016 de Casa de
Moneda de México. Poaoa e Bamadds 0§

MTRA. CLAUDIA A. ALGORRI GUZMAN

TITULAR DE LA UNIDAD DE COMUNICACION SOCIAL Y VOCERIA Int
SECRETARIA DE HACIENDA Y CREDITO PUBLICO

GUILLERMO HOPKINS GAMEZ
_DIRECTOR GENERAL
ASA DE MONEDA DE MEXICO

f “.g FODY 9n4e
f Rl LJd RO LULD

Me refiero al oficio nimero 395-121 de fecha 15 de abril de 2016, recibido el dia 20 del mismo mes y afio,
mediante el cual se solicita el ajuste al Programa Anual de Promocién y Publicidad correspondiente al afio

2016 de Casa de Moneda de México.

Sobre el particular y con fundamento en lo dispuesto por el articulo 27, fraccion XXXIX de la Ley Organica de
la’ Administracién Publica Federal; 32 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobernacion; 17 del
Presupuesto de Egresos de la Federacién para el Ejercicio Fiscal 2015, asi como por el Acuerdo por el que
se establecen los Lineamientos Generales para las Camparfias de Comunicacion Social de las dependencias
y entidades de la Administracién Publica Federal para el ejercicio fiscal 2016, (en lo sucesivo el “Acuerdo”),
publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 30 de diciembre de 2015, le informo que esta Direccion
_General autoriza, en el ambito de su competencia, los ajustes al Programa Anual de Promocién y
Publicidad correspondiente al afio 2016 de Casa de Moneda de México, consistentes en:

CONCEPTO DE

MODIFICACION CAMPANA VIGENCIA 2016
Campana:
; Posicionamiento Casa de Moneda de México
Cambio de 4 de julio al 31 de diciembre
vigencia

Version:
Arte y Valor en tus Manos

Cabe sefalar que el Programa Anual de Promocion y Publicidad para el ejercicio fiscal 2016 de Casa de
Moneda de México, fue autorizado mediante oficio SNM/DGNC/0303/16 del 10 de febrero de 2016.

Juarern,

315209 8

Piso, Col.

Teléfono

Dinamarca No. &4, 3@

i
ul




SUBSECRETARIA DE

NORMATIVIDAD DE MEDIOS

DIRECCION GENERAL DE NORMATIVIDAD DE
COMUNICACION

SEGOB |

SFCRETARIA DE
GOIBERNALCION

.Oficio No. SNM/DGNC/0925/16

De conformidad con el articulo 3°. Fraccion VIl del Acuerdo...“ Las erogaciones de dichos recursos deberan
sujetarse con base a los criterios de austeridad y racionalidad del gasto contenidas en la Ley Federal de
Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos de la Federacién para el Ejercicio
Fiscal 2015, y las contrataciones respectivas; asi como a lo dispuesto en la Ley de Adquisiciones,
Arrendamientos y Servicios del Sector Publico, su Reglamento, y demas disposiciones de aplicacion
supletoria. Las contrataciones se llevaran a cabo bajo la estricta responsabilidad de la Dependencia o Entidad
contratante.”

Sin otro particular, aprovecho la ocasién para enviarle un cordial saludo.

ATENTAMENTE

NORMA ANGELICA MORALES MNEDESMA
DIRECTORA GENERAL

C.c.p-  Lic. Andrés Chao Ebergenyi, Subsecretario de Normatividad de Medios, SEGOB.- Presente.
Archivo de DGNC, SEGOB.
JZMIURM/AEL
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& SSEERINT. . . . .
SHCP o %’%j NG Unidad de Comunicacion Social y Vocero
SECRETARIA DE HACIEN DA ; ?ﬂ‘g\{%‘\%@
Y CREDITO PUBLICO T

- Oficio No. 395-121
09 Ciudad de México a 15 de abril de 2016.

LIC. NORMA ANGELICA M
DIRECBORA tAleE NORMATIVIDAD DE COMUNICACION
SECRETARIA DE GOBERNACION

— En cumplimiento a lo dispuesto en el articulo 14 del Acuerdo por el que se establecen los
lineamientos generales para las campafias de comunicacién social de las dependencias y
entidades de la Administracién Publica Federal para el ejercicio fiscal 2016, publicado en
el Diario Oficial de la Federacién el 30 de diciembre de 2015, envio a usted solicitud de
autorizacion para el ajuste al Programa Anual de Promocion y-Publicidad 2016 de Casa
de Moneda de México, el cual fue autorizado conoficio SNM/DGNC/0303/16 de fecha
10 de febrero de 2016. L SN T4 %

Se anexa:

o Estrategia y Programa Anual de Prdmot‘ig’arw Publicidad y;f:2()16.
e Oficio DG/016/2016 enviado por Casa de Moneda de México.

Sin otro particular, hago propicia la ocasion para enviarle un cordial saludo.

ATENTAMENTE
LA TITULAR

¢

MTRA. CLAUDIA A.ALGORRI GUZM;\N

lermo Hopkins Gamez.- Director General de Casa de Moneda de México.- Presente.
Witra. Laura Patricia Flores Ibinarriaga.- Gerente de Mercadotecnia y Comunicacion.- Casa de
Moneda de México.- Presente.

Palacio Nacional, edificio3, piso 4, Col. Centro, Del. Cuauhtémoc, CP. 06000, México, D.F.
Tel.: (55) 3688 5890 www.shcp.gob.mx
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Direccion General O

M

ABRIL 14, 2016
DG/016/2016

MTRA. CLAUDIA A. ALGORRI GUZMAN
TITULAR DE LA UNIDAD DE COMUNICACION
SOCIAL Y VOCERO DE LA S.H.C.P
PRESENTE

Conforme a lo establecido en los Lineamientos generales para las Camparias de Comunicacion
Social de las Dependencias y Entidades de la Administracion Plblica Federal para el Ejercicio
Fiscal 2016, publicado en el Diario Oficial el 30 de diciembre de 2015, Art. 14. Las
Dependencias y Entidades que requieran hacer un Ajuste de Programas o Meodificacion al
Programa, deben solicitarlo a la Direccion General de Normatividad de Comunicacion a traves
de su Coordinadora de sector, de manera impresa y electronica en el Sistema de Informacion
de Normatividad de Comunicacion { SINC ). Por lo anterior remito a usted el impreso surgido
del ajuste efectuado en el sistema, actualizando el inicio de la campana y sin alterar los techos
presupuestarios autorizados y/o la asignacion de recursos presentada con anterioridad.

Sin otro particular, aprovecho la ocasién para enviarle un cordial saludo

GUILLER HPKINS GAMEZ
DIRECTOR GENERAL

c.cp. Lic. Juan Carlos Serra Cruz.- Director General Adjunto de Difusion S.H.C.P.
c.cp. Mira. Laura Patricia Flores Ibinarriaga.- Gerente de Mercadotecnia y Comunicacion

Av. Paseo de la Reforma No.295 - 5to. Piso
Cal. Cuauhtemoc

México, D.F. C.P.08500

Tel. 50809850
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PROGRAMA ANUAL Dv .'}'ROMOCION . 2UBLICIDAD P¢.

Dependencia o Entidad; I

Casa de Moneda de México

A ELEJERCICIO FISC/ 2016

Fecha de elaboracion:

14 de abril de 2016

miles de pesos /
LV.A. incluido

Fresupuesto anual de la dependencia o entidad destinado a la partida 36201

19,929.96

ACUMULADO EN CAMPANAS:

19,929.96

Nombre de la campana:
Version(es):

Tema especifico y/o venlaja
campetitiva:
Meta a alcanzar:

Objetivo de comunicacian:

Coemisor:

Posicionamiento Casa de Moneda de México

Ante y Valor en tus Manos

inversion real de los productos de Casa de Meneda de México, por su calidad,
exclusividad, valor, disefio e historia con reconocimiento nacional e internacional.

Incrementar las ventas en los centros de distribucion y 20% las ventas en linea.

Posicionamiento de la casa de Moneda de México en nuestros mercados objetivo,
mostranda el valor intrinseco y el valor numismatico a través del arte y calidad del
grabado en cada una de nuestras piezas, caracleristicas que nos distinguen dando
aulenticidad a la marca.

HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA

25 A 34, 35 A 44, 45 A64 ANOS

I Poblacion objelivo:

i Vigencia de la campana:

Mtra, Claudia

NSE: AB, C+, C, D+

1 04 de julio de 2016 al 31 de diciembre de 2016

Igorri Guzman

Televisoras 0.00
Radiodifusoras 1,160.00
| Cine 0.00
Diarios Editados en el D.F. 2,800.00
Diarios Editados en los Estados 1,160.00
Diarios Editados en el Extranjero 0.00
Revistas 701.80
Medios Complementarios 4,055.36
Medios Digitales 6,380.00
Pre-Estudios 928.00
Post-Estudios 348.00
Diseno, Produccion, Preproduccidn, Post-produccion y 2,296.80

Guillermo Hopkins Gamez

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadora sectorial

— o
Nombre y firma del litular de mercadotecnia de la dependencia/entidad



SUBSECRETARIA DE

NORMATIDAD DE MEDIOS

DIRECCION GENERAL DE NORMATIVIDAD
DE COMUNICACION

SEGOB

[ R B TR

Oficio No. SNM/DGNC/ 0303 /16

Mexico, D. F., a 10 de febrero de 2016

Autorizacion de Ia Estrategia y el Prb&al_nia anual de
ASUNTO: Promocidn y Publicidad 2016 de Casa de Moneda de
México. i e s

LIC. POLA STRAUSS SEIDLER

TITULAR DE LA UNIDAD DE COMUNICACION SOCIAL Y VOCERIA »
SECRETARIA DE HACIENDA Y CREDITO PUBLICO
GULERMO HOPKINS GAMEZ
ECTOR GENERAL S ECCTON
ASA DE MONEDA DE MEXICO JiReEC

Me refiero a su oficio 395-022 de fecha 3 de febrero de 2016, recibido el 4 del mismo mes y ano,

mediante el cual se remite Ia Estrategia y el Programa anual de Promocion y Publicidad del Casa de
Moneda de México correspondiente al Ejercicio Fiscal 2016,

Sobre el paricular v con fundamento en el articulo 27, fraccion XXXIX de la Ley Organica de la
Administracion Publica Federal: 32 del Reglamento Interior de Ia Secretaria de Gobernacion: 17 del
Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2016, asi como por lo dispuesto en el
Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos Generales para las Campanas de Promocién y

2016, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 30 de diciembre de 2015 (en lo sucesivo el
“Acuerdo”), esta Direccion General autoriza, en el ambito de su competencia, la Estrategia y el
Programa anual de Promocién y Publicidad 2016 de Casa de Moneda de Mexico.

Los recursos presupuestarios deberdn estar previamente autorizados y asignados a la partida de gasto
36201 del Clasificador por Objeto del Gasto para la Administracion Publica Federal. Las erogaciones de
dichos recursos deberan sujetarse a las disposiciones de austeridad y racionalidad del gasto contenidas
en la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos de la
Federacion para el Ejercicio Fiscal 2016. E| ejercicio de los recursos presupuestarios se llevara a caho
bajo la estricta responsabilidad de la dependencia ¢ entidad contratante.

Asimismo, deberan atender lo dispuesto por el articulo 41, Base lll, Apartado C, parrafo segundo de
la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos (CPEUM) en lo. que se refiere a la
suspeénsion de la difusién en los medios de Promocién y Publicidad de toda propaganda
gubernamental durante el tiempo que comprendan las campanas electorales federales y locales y
hasta la conclusion de la respectiva jornada comicial.

Aunado a lo anterior, se debera verificar que los contenidos de sus campanas sean acordes a lo
dispuesto en el parrafo octavo del articulo 134 de la CPEUM a efecto de que no se incluyan nombres,
imagenes, voces o simbolos que impliquen promocién personalizada de cualquier servidor publico.



»

= ) NORMATIVIDAD DE MEDIOS —
; DIRECCION GENERAL DE NORMATIVIDAD

I—— SUBSECRETARIA DE
SEGODB
: _ DE COMUNICACION

Oficio No. SNIVI/DGNC/ 0303 /16

Las dependencias y entidades utilizaran los medios seleccionados conforme a criterios objetivos,
debiendo tomar en consideracion las caracteristicas, tarifas, destinatarios, cobertura y especialidades que
cada uno presenta. La distribucion en el plan de medios debe basarse en los criterios senalados en el
articulo 3° fraccion Il del Acuerdo y deberan verificar que los recursos se adminisiren con eficiencia,
legalidad, eficacia, economia, transparencia, honestidad e imparcialidad.

Igualmente, deberan observar lo dispuesto en el articulo 89, fraccion VIl de la Ley Federal de
Telecomunicaciones y Radiodifusion, en el gue se esiablece que los entes publicos federales
destinaran “el uno por ciento del monto para servicios de Promocion y Publicidad y publicidad autorizado
en sus respectivos presupuestos at conjunto de concesiones de uso social comunitarias e indigenas del

pais, el cual se distribuira de forma equitativa entre las concesiones existentes”.

Las campanas que integran el Programa deberan incluir contenidos gue promuevan la igualdad entre
mujeres y hombres, asi como erradicar roles y estereotipos que fomenten cualquier forma de
discriminacion, violencia de género o familiar. Asimismo, en el alcance de sus facultades y objetivos
comunicacionales, las dependencias y entidades promoveran mensajes y campanas que enaltezcan los
valores y el reconocimiento a ia cultura de los pueblos indigenas, asi como la difusién de los derechos de
las mujeres indigenas. Adicicnalmente, deberan hacer usc de la Lengua de Senas Mexicanas por medio
de un intérprete, subtitulos o en su zasoc, tecnologias gue permitan el acceso a los contenidos de sus
mensajes a las perscnas con discapacidad auditiva cuandoe se trate de campanas en television.

Para efecto de la vigencia de las campanas se deberan de tomar en cuenta los periodos de prohibicion
de la difusion de propaganda gubernamental (veda electoral}, dado que durante el afio 2016 habra
elecciones intermedias en catorce entidades del pais, asi como las elecciones extraordinarias que

determinen las autoridades electorales. Para tales efectos deberan consultarse los periodos en que se
realizaran las campanas electorales.

La aplicacion de estudios de pertinencia y efectividad de campanas debe realizarse en términos del

articulo 41y demas disposiciones en la materia, asi como atender a los Criterios Metodologicos de
Evaluacion de Campanas.

Finalmente, la difusién de las campanas deberd someterse a la autorizacion de esta Direccion
General, de acuerdo a las vigencias programadas, observando el procedimiento y los plazos
senalados en los articulos 16, 17, 18, 19 y demas relativos y aplicables del Acuerdo.

Sin otro particular, le envio un cordial saludo.

.
ATENTAMENTE~ \
} N

NORMA ANGELICA MORALESN_EDESMA
DIRECTORA GENERAL

C.c.p.-  Lic. Andrés Chao Ebergenyi, Subsecretario de Normatividad de Medios. SEGOB.- Presente.
Archivo gde DGNC, SEGOB.

WA L
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SUBSECRETARIA DE

NORMATIVIDAD DE MEDIOS

DIRECCION GENERAL DE NORMATIVIDAD
DE COMUNICACION

Oficio No. SNM/DGNC/ 0303 /16

México, D. F., a 10 de febrero de 2016

Autorizacion de la Estrategia y el Programa anual de
ASUNTO: Promocién y Publicidad 2016 de Casa de Moneda de
México. 1.2848 g wanariar Y

P gl

LiC. PQA'STRAUSS SEIDLER AT , B
TITU¥AR DE LA umBAED DE RICACION SOCIAL Y VOCERIA /1.4 13 FEB 2016
SECRETARIA DE HACIENDA Y CREDITO PUBLICO i

GUILLERMO HOPKINS GAMEZ .+ el N |
DIRECTOR GENERAL ,é’ﬂ DIRECCION GENE
CASA DE MONEDA DE MEXICO

Me refiero a su oficio 395-022 de fecha 3 de febrero de 2016, recibido el 4 del mismo mes y afio,
mediante el cual se remite la Estrategia y el Programa anual de Promocion y Publicidad del Casa de
Moneda de México correspondiente al Ejercicio Fiscal 20186.

Sobre el particular y con fundamento en el articulo 27, fraccion XXXIX de la Ley Organica de la
Administracion Publica Federal; 32 del Reglamento Interior de la Secretaria de Gobernacion: 17 del
Presupuesto de Egresos de la Federacion para el Ejercicio Fiscal 2016, asi como por lo dispuesto en el
Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos Generales para las Campanas de Promocion y
Publicidad de las dependencias y entidades de la Administracion Publica Federal para el ejercicio fiscal
2016, publicado en el Diario Oficial de la Federacior: el 30 de diciembre de 2015 (en lo sucesivo el
“Acuerdo”), esta Direccion General autoriza, en el ambito de su competencia, la Estrategia y el
Programa anual de Promocion y Publicidad 2016 de Casa de Moneda de México.

Los recursos presupuestarios deberdn estar previamente autorizados y asignados a la partida de gasto
36201 del Clasificador por Objeto del Gasto para la Administracion Publica Federal. Las erogaciones de
dichos recursos deberan sujetarse a las disposiciones de austeridad y racionalidad del gasto contenidas
en la Ley Federal de Presupuesto y Responsabilidad Hacendaria y el Presupuesto de Egresos de la
Federacion para el Ejercicio Fiscal 2016. El gjercicio de los recursos presupuestarios se llevara a cabo
bajo la estricta responsabilidad de la dependencia o entidad contratante.

Asimismo, deberan atender lo dispuesto por el articulo 41, Base lll, Apartado C, parrafo segundo de
la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos (CPEUM) en lo que se refiere a la
suspension de la difusion en los medios de Promociéon y Publicidad de toda propaganda
gubernamental durante el tiempo que comprendan las campanas electorales federales y locales y
hasta la conclusion de la respectiva jornada comicial.

Aunado a lo anterior, se debera verificar que los contenidos de sus campanas sean acordes a lo
dispuesto en el parrafo octavo del articulo 134 de la CPEUM a efecto de que no se incluyan nombres,
imagenes, voces 0 simbelos que impliquen promocién personalizada de cualquier servidor publico.




Direccion Corporativa de Comercializacion O

M

ENERO 28, 2016
DG/004/2016

LIC. POLA STRAUSS SEIDLER B
TITULAR DE LA UNIDAD DE COMUNICACION
SOCIAL Y VOCERO DE LA S.H.C.P
PRESENTE

Conforme a lo establecido en los Lineamientos generales para las Camparias de Comunicacion
Social de las Dependencias y Entidades de la Administracion Publica Federal para el Ejercicio
Fiscal 2016, publicado en el Diario Oficial el 30 de diciembre de 2015, en su art. 8. La
Estrategia anual, el Programa anual y el oficio que las Dependencias y Entidades envian a la
Direccion General de Normatividad de Comunicacién, deben contar con la firma de la o el titular
de comunicacién social o equivalente y registrar en el Sistema de Informacion de Normatividad
de Comunicacion ( SINC ) remitiendo de forma impresa la Estrategia y Programa Anual de
Comunicacién Social a través de la Coordinadora de Sector, me permito enviar a usted, el
impreso surgido del envio realizado por Casa de Moneda de México.

Sin otro particular, aprovecho la ocasion para enviarle un cordial saludo

GUILLERMO HPKINS GAM
DIRECTOR GENERA

c.c.p. Lic. Juan Carlos Serra Cruz.- Director General Adjunto de Difusion S.H.C.P.
c.c.p. Lic. Maria de la Luz Rojas Gante.- Gerente de Mercadotecnia y Comunicacion

Av. Paseo de la Reforma No.295 - 5to. Piso
Col. Cuauhtemoc

Meéxico, D.F. C.P.08500

Tel. 50809850
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