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PROGRAMA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA EL EJERCICIO FISCAL 2015

Dependenchs o Enfidad: Prongsticos para la Aslstencia Pablica
22 tu enero de 2015

Fecha de elaboracion
miles o pezos |
EVA inclao
Presupuesto anual da la dependencia o entidad destinado a Ia partida 36201 | 500,185.00|
{ ACUMULADO EN CAMPANAS: 509,185.00

Nombre de la campafia MELATE Tolsvisoras 58,538 G4
Versibti(es) Malate, Revancha y Revanchita y Malnie Ratra Rodiodifusoras 2757388
Toma especilico y/o venlaja Los sortaos y cancursos qua realiza Prondsticos para la Asistencia Pablica son seguros y Cino 0.00
compotitive: conaties y olorgan mas do 1 2 milones de premios cada semana.
Diarigs Editados en vl D F 7.128.17
Mata a alcanzar - o
Aleanza onta de 3,500 milionas de pesos para las cuatro medakdades de ia famik -
Molata Bt 500 pan “* | bianos Editados an los Estados 367443
QObjelivo de comun'caciin. Difundir ias bolsas garantizadas de cada uno de los sortaos de ta familia Malate porque Digrioa Editodos en &l Extranjera 0.00
. ial s |
Su promacion el el _!E.uun impulsor ge la venta de estos productos Reviaias 0.00
Coemlzor -
Medios Complementarias 15,518.80
HOMBRES Y MLUERES POBLACION: URBANA
- Madlos Digitates 8,788 .53
1 N + 44, 45 A 64
i Poblacién objetivo: 9 A29:.25A 30y 35 A 44,45 1 6EJAROS Pro-Estudios 120,11
NSE: AH, C+, C, D+, D Post-Estudios 10911
| Vigenda de ia campania:

Lic. Pola Strauss Seidler

Nombre y firma det titular de comunicacion social de ia coordinadora sectorial
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CARIPANAT 2

Medios a ulllaar
Dalos genuralas
Nombre de la campafia: TRIS Tolavisoras 46.039.64
Versian{es): Tris Radiodifusoras 22,243.40
Tuma uspocifico ylo ventaja Los sorteos y concureos que realiza Prondsticos para la Asistencia Piblica son seguros y Cine 0.00
compatitiva; confiablas y olorgan mds de 1 2 millones de premios cada semana. v
st Elavar la venia de eslos sarteas hasta lograr 2,300 millobnes d sl oo 2015,y | Pt NS D SEZE
avar la venia de es ortans ha : obnes de pesos a linaj
= lograr £300 m . Diarios Editados an los Estados 300153
Ohjstive do comunicacitn Promocionar o Tris como ¢ sorteo con mayores posibllidades de ganar, el mas baratc en :
ol mercado y que se realiza tres veces ol dia, Diadias Edilados en of Extranjero 0.00
Coemisor: Rawstas 0.00
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Medios Complementanus 10,617.25
I e 19A24. 25A34. 35 A44 AROS petiosicliglais 716278
0l n objativo: i g
NSE. C+. C, D+, D Pre-Estudios 128,73
Post-Esludios 128.73
Disefio, Produccion, Proproduccion, von.n.u_dacon_o:v. 5,962.04
— Vigencia do 12 campan. 1 01 da Abeil de uEm n_ i Pescpus
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Nombre de la campafia.
Versidn({as).

Tema aspecifico ylo ventaja
competilva:
Meta a alcanzar:

Objelivo da comunicacldn,

Coemisor:

—f ~ Poblacion objetivo:

o BTN W,

{  Vigencade _.m.«mwz.e.mnm.“

il S

CHISPAZO
Chispazo

Prondsticos para la Asistancia Pablica es la Entidad que realiza mas sortacs y concursos
semanalmanle y ¢stos son diverlidos, econtmicos y faciles de jugar.

Advanzar van venta anual da 900 millones de pesos.

Pesicicnar a Chispazo comao un sorteo que diadamento entrega premics atraclivos, es
facil de jugar y econtmico )

HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA

19424, 25A34, 35 A 44, 45A 64, 66 0 MAS AROS

NSE: AB, C+, C. D+ D

1 01 de atril do 2015 i 31 du dicembie de 2055

Lic. Pola Strauss Seidler

Televisoras 16,934.91
Radiodifusoras 9,003,786
Cine 0.00
Diarios Editadas enel D.F, 2,252.04
Diarios Edilados en log Estados 1,161.21
Diarios Editados en el Extranjero 0.00
Revistas 0.00
Madios Complemantarios 4,904,34
Medies Digitales 277106
Pre-Estudios 15937
Post-Estudios 159.36
Disefio, Produccldn, Preproduccién, Post-produceion y 3,461.85
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Nombru de la campana.
Vorsién{es):

Tema vspecifico y/o ventaja
compatiliva

Mata a alcanzar

Objative do comunicacin

Coamisor

I Pablacin objefivo:

Vigencia de la campafia:

GAMPARAT 4

PROGOL
Progol Revanche. Progol Media Semana y Mi Progaol

Los sonegos y concursos gua realiza Pronosticos para la Asistencia Publica son seguros y
cenfiables y otorgan mas de 1.2 millones de premios cada semana

Aleanzar una venla anual de 1,200 millones de pesas para las tres marcas de concursos
deportives: Progol Revancha, Progol Media Semana y Mi Progol

Promocanar a Progo Revancha y Progo Madia Semana como las quimelas deportivas
que raparten mas premios en & mercado y do mayor monlo; y a Ml Progol como el
concurso de apusstas deporiivas més seguio v sl aicance de tedos,

HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA

Mertios A uelizar

19A24 25A34, 35A ¢4, 45A64 ANQE

NSE. AB, C+. C, D+, D

a8l Fathas e
1 01 ua abteil de 2015 pl 31 Oe diclembrs do 2015

0l ey

Lic. Pola Strauss Seidler

Televisoras 45,918.24
Radicdifusoras 21,13578
Clne 0.00
Dianos Editados en el DF 5678.78
Diarios Editados en los Estados 2928.12
DMories Editagos en el Extranjero 0.00
Raovistas 000
Madios Comglamentarics 11.582.76
Medios Digitales B.987.56
Pra-Estudios 98.02
Post-Estudics 97.02
Oiseno, Produccion, Preproduccidn, Posl-produccion y . 559573
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Mezhios 6 utlzar
‘Datve generales
Nombru da la campafia: RASPADITOS Tolavisoras ) 0.00
Versidn{es). Raspaditos Radiodifusoras 0.00
Tema especiiico y/o vantaja Pronbsticos para a Asistencia Plblica es la Enudad que roaliza mas sortecs y concursos Cine 0.00
competitiva: semanakimente y dslos son divertidos. acondmucos y fAciles da jugar. _
Meta a nlcanzar Dianos Editados en el DF. 0.00
Alcanzar una venta anual promedio do 250 millones de pesos para esio sorteo — -
Instantaneo. Diarios Editades on los Estados 0.00
Cbjelive de comunicacion. Posicionar a Raspaditos como un sorteo diverlido, que puede Jugarse en cualquier Diaros Editados en ¢ Exiranjero 0.00
moemento y quo olorga premios al instant
A A Revislas . 0.00
Coemisor;
Madios Complementarios 5,101.00
HOMBRES Y MUJERES POBLACION URBANA - "
Maedios Digitalas 0.00
19A 24, 2534, 35 A44 ANOS
| Pablacién objativo; - Pre-Estudios 0.00
NSE C+ C.D+ B Post-Estudios . 0.00
Diseflo, Produccidn, Praroduccion, Post-produccion y 0.00

1 E os abril de wn:m m_ A da n....._oaua de ngm

{  Vigencladela campata.
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Nombre da la campafa
Versidn{es)

Tema aspeciiico ylo vontaja
compatitva

Meta a alcanzar

Objetivo de comunicacion

Coemisor

Paoblacién objetiva:

Vigencia de la campena:

f T CRAMPANA

-GANA GATO

Gana Gato

Prondsticos para la Asistencia Pobllea es la Entidad que realiza mds sorteos y concurses
semanalmente y 4slos son diverlidos, econbmicos y facies da jugar

Alcanzar una venia anual de 64 millones do pesos para osto sorleg. )

Pasicionar & Gana Gato como un soreo con bolsa garantizada que so acumula y que €3
diverhido y lacil de jugar,

HOMBRES Y MUERES © POBLACION URBANA

O

Hodts auticar ..

19A24, 25A 34, 35 A44 ANOS

NSE: C+. C, D+, D

1 01 de abrl do 2015 &l 31 de dlciembm o 2015

Lic. Pola Strauss Seidler

Tolevisoras 10.925.66
Radiodilusoras 4,986 30
Cine 0.00
Dianps Ediados enal D F. 1,45292
Dianos Eddadas on ios Estados 74916
Dianos Editados en ! Extranjoro 00
Revistas 0.00
Madios Complemantaros 3.164.07
Medios Digitales 2,233.50
Pre-Estudios 102 82
Post-Esiudios 102 82

Diseflo, Produccitn, Preproduccion, Post-praduccion y

1,78777

' Presugussle ignada o Ja samosie
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Nombre de la campafa.
Varsién(gs)

Tema especifico y/o vemaja
compaliliva:
Mata o alcanzar:

Objativo de comunicacion;

Coemisar;

] _ Poblacidn cbialivo:

Vigencla de la campafia:

® O

CAMPARA 7

Datos genmales

PROTOUCH Telavisoras 833374
Protouch Radiodiluscras 4,578.51
Prondsticos para la Asistencia Piblica as 1o Enlidad que realiza mas sorleos y concursas Cina 0.00
semanalnante y éstos son divertidas, econdmicos y facilas de jugar.
Diarios Editados en el D.F. 1,14518
ta da 27 mi d 1
Lograr una venta de 27 milones do pesos parn este concursos durante 2015 Dlarios Editados &n Ios Estados =80 40
Posicionar a Protouch come un concurso que parmite ganar premics a los conocedores - ;
de fulbo!l americano duranta la tamporada en que se practica este doporte y que tiene Diarics Editados an et Extranjera Q.00
una bolsa qua crece semana a semana Revistas 0.00
Medios Complemantarios 2,433.91
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Medios Digitales 1.409.12
19A24, 25434, 35444 AROS Pro-Esludios 11577
NSE, AB, C+, C. D+ Post-Estudics 11577
Disafio, Produccion. Praproduccion, Post-produccion y 1,621.51
Epasl — Le ol ) GEe s e i ey fI=r 3 il
1 15 de julio da 2015 Al 31 de dcambre do 2045

Lic. Pola Strauss Seidler
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1
Nombeary Trma del titslar de mércadoleGia de a dependencia/entidad




Nembve de la campafa.
Versidn{es)

Tema espuocifico y/o ventaja
compelitiva.

Mela o alcanzar:
Objetive de comunicacion”

Coemisor

| Pobiacion objotivo:

| Vigencia de ta campana:

CANMPANAT R

Datos genarales

INSTITUCIONAL

Institucional

Los sorteos y concursos de Prondslico para ta Asistencia Pdblica se realizan bajo
normas que aseguran altos estdndores de segundad, por lo que son confisbles,
transparantas y seguros.

Posicionar a Prondsticos como una Institucitn comprometida con la sociedad y cuys
prioridad s procurar recursos para la asistencla publica

Posicionar a ta Entidnd como una institucién adlida que realizn concursas y sorteos
seguros, confiables y Iransparente para generar recursos destinades a la salud y
educacion do los grupos vulnerables

HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL

Maod0o & utisar

19A24, 25A 34, 35A 44, 45A 64, 56 0 MAS ANOS

NSE AB C+ C. D+ D, E

e

1 01 de aonl de 2015 al 3t de diclembre de 2015

1y Jbvouty

Lic. Pola uss Seidler

Tolavisoras 38.181,37
Radiodifusoras 19,258 33
Cine 0.00
Dianos Editados en ol D.F. 4,818 93
Diarios Editados en los Estados 2.483.73
Dianos Editados en el Extranjero ooo
Rovistos 0.00
Medios Complementarios 10.480.00
Madlos Digitales 5,927.00
Pre-Esludios 93.07
Post-Estudios 94.67
Disenlo, Produccidn, Preproduccitn, Post-produccibn y 5,357.56
L iunpieii Sommas a o eaite | A e 1 T4 TR

WA

ofa Yafdes
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