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PROYECTO DESCRIPTIVO

La Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion (SAGARPA), a
través de la Agencia de Servicios a la Comercializacion y Desarrollo de Mercados Agropecuarios
(ASERCA), instrumenta estrategias para mejorar los ingresos de los productores, al incrementar su
presencia en los mercados globales con acciones integrales para la promocion y certificaciéon de
productos agroalimentarios, con fundamento en el Presupuesto de Egresos de la Federacién para el
Ejercicio Fiscal 2015, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 3 de diciembre de 2014, el
cual contempla los incentivos de promocion comercial y fomento a las exportaciones del Programa de
Comercializacion y Desarrollo de Mercados Agropecuarios.

En el “Programa de Eventos Comerciales Nacionales e Internacionales 2015-2016”, autorizado para
la Coordinaciéon General de Promocion Comercial y Fomento a las Exportaciones de ASERCA el 21
de septiembre de 2015, establece la agenda y calendarizacion de los eventos comerciales nacionales e
internacionales para la promociéon de las exportaciones en el periodo mencionado, sujetos a la
disponibilidad presupuestal, acorde a los recursos asignados en el Presupuesto de Egresos de la
Federacion para el Ejercicio Fiscal 2015.

SAGARPA, por conducto de la Coordinacion General de Promociéon Comercial y Fomento a las
Exportaciones de ASERCA, realiza eventos comerciales nacionales e internacionales cuyo objetivo es
lograr la integracion del productor a los mercados nacional e internacional con productos de calidad;
facilitar con incentivos el acceso de los productos agroalimentarios y pesqueros mexicanos a
mencionados mercados, a fin de hacerlos mas competitivos; asi como promover y desarrollar
mercados en el extranjero, a través de la participacion de la Secretaria y los productores del sector
agroalimentario y pesquero mexicano en eventos comerciales nacionales e internacionales
especializados en alimentos y productos del sector.

Para los productores agroalimentarios y pesqueros mexicanos que participen en estos eventos
comerciales nacionales e internacionales, representa:

. Ser el primer paso para exportar.

. Tener la oportunidad de diversificar sus exportaciones.

. Contar con un instrumento idéneo para consolidar mercados y posicionar sus productos.

o Identificar, conocer y evaluar a la competencia.

. Conocer las innovaciones tecnologicas en el sector (maquinaria, empaques, presentacion).

. Lograr un acercamiento directo con compradores potenciales que propicie el inicio o la

consolidacion de una relacion comercial con sus productos.

Finalmente, la prioridad de estos incentivos es el desarrollo de actividades que permitan a los
productores mexicanos obtener mayores beneficios y ventajas, en virtud de los nichos y ventanas de
mercado identificados por las Consejerias Agropecuarias de México en el exterior.
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SITUACION ACTUAL DEL MERCADO

Las exportaciones mexicanas de alimentos y bebidas a Japon han presentado una creciente tendencia
a partir de 2006, manteniendo saldos superavitarios y crecimientos continuos en la balanza comercial,
asi como un crecimiento promedio anual de 12% en las exportaciones, principalmente en carne de
cerdo (9%); aguacate (15%); calabaza japonesa o kabocha (2002%); esparrago (20.7%); camardn
congelado (13.3%); y at(n aleta azul (25.4%), entre otros.!

Asimismo, por lo que se refiere al mercado de bebidas, a pesar de que Jap6én es un consumidor bajo en
tequila y mezcal, se ha promovido el consumo de dicha denominacién de origen por medio de
seminarios, cursos de sommelier, eventos, exposiciones y exhibiciones internacionales de bebidas,
entre otros.

Durante 2008, las exportaciones de México a Japbn alcanzaron una cifra record de 763 millones de
dolares, monto superado desde 2011 con un valor aproximado de 894 millones de dolares y en 2012,
con casi 1,000 millones de dolares. Lo anterior gracias a los esfuerzos comerciales de ambas
economias, de los productores y empresarios mexicanos, junto con el Gobierno Federal, para cumplir
con los requisitos en materia sanitaria y fitosanitaria que demanda uno de los mercados mas exigentes
del mundo. Dichas exportaciones representaron un incremento en valor comercial de 76 millones de
dolares y un cambio porcentual aproximado de 8.52% con respecto a 2011. Asimismo, la
dependencia que tiene Japon en el abastecimiento de sus alimentos de las importaciones, se convierte
en una oportunidad que atin no ha sido suficientemente aprovechada por nuestros productores para
incrementar y diversificar sus exportaciones.?

Por la importancia que tiene el mercado japonés para México y dada la relevancia de FOODEX
JAPAN, la participacion de nuestro pais en este evento ofrece una excelente oportunidad para la
diversificacion de nuestro mercado, por ser la Exposicion Internacional de Alimentos y Bebidas mas
importante de Asia y la Cuenca del Pacifico, al ser visitada por alrededor de 77,361 personas
interesadas en la comercializacién de alimentos (2015 Show Report), lo que permite la interacciéon
directa entre los expositores con compradores de todo el sector, minoristas y mayoristas,
comercializadoras, importadoras, industria manufacturera y de servicios.

CONDICIONES DE ACCESO AL MERCADO

Para el ingreso de los productos a los mercados se deben cumplir con ciertos requisitos cualitativos y
cuantitativos. Dentro de los cualitativos se encuentran, por ejemplo, exigencias en envases, embalajes,
etiquetado, normas sanitarias y de calidad, mientras que en las cuantitativas se encuentran,
principalmente, las reglas arancelarias. Segtn el tipo de producto, siempre es recomendable buscar las
regulaciones vinculadas que permitan el ingreso oportuno del producto mexicano al mercado japonés.

! Reporte Ejecutivo “Foodex-Japon 2014”7 Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion SAGARPA,
Consejeria Agropecuaria de México en Japén, Embajada de México, marzo de 2014. Tokio, Japdn, p. 3-7.
2 Ibid, 4/7.
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Productos Carnicos

Todas aquellas empresas interesadas en el mercado japonés, tienen que cumplir con los
requerimientos de Certificacion Tipo Inspeccion Federal (TIF) y encontrarse habilitadas para
exportacion; es decir, deberan de aparecer en el listado MAFF/SENASICA autorizadas para exportar a
Japén. En el siguiente link se encuentra la lista de los establecimientos que ya cumplen con los
requerimientos y son considerados para participaciones:

http://www.maff.go.jp/ags/tetuzuki/facility/pdf/mx.pdf

Productos Frescos

En la actualidad, la autoridad japonesa prohibe la importacién de aquellas plantas que, en caso de que
entraran al pais y se difundieran, ocasionarian graves dafos a los productos agricolas locales, debido a
que alojan enfermedades y plagas que no se han manifestado en Japén y cuya presencia seria
dificilmente detectada por una inspeccion de importacion. Las principales enfermedades y plagas que
dan lugar a la prohibicién para la importacién se pueden consultar en:

http://www.pps.go.jp/english/law/list1.html

Existe asimismo un listado de plagas que pueden estar contenidas en algunas plantas, las cuales deben
ser sometidas a controles de crecimiento en los paises exportadores para ser permitido su ingreso a

Japon. http://www.pps.go.jp/english/law/list1.html

Es importante citar que existen dos planes de trabajo que deben de ser cubiertos por posibles empresas
interesadas en exportar mango y citricos:3

-Plan de Trabajo para la Exportacion de Citricos de México a Japon.

-Procedimientos cuarentenarios para la exportacion de mango mexicano a Japon.

http://www.senasica.gob.mx/?id=4704

Productos Alimentos Procesados

Para los productos procesados es importante que a través de un laboratorio reconocido por ambas
partes se lleven a cabo analisis de laboratorio, se cuente con un proceso de produccibn, lista de
aditivos y porcentajes. http://www.mhlw.go.jp/topics/yunyu/5/dl/m2.pdf

En Japon existe la Ley de Estandarizacion y Etiquetado de Productos Agricolas y Forestales, que tiene
como proposito establecer los estandares adecuados de estos productos para su difusion, mejoramiento
de la calidad, racionalizaciéon de la producciéon y del consumo, simplificacion de la distribucién y
proteccion de la sobreexplotacién de los recursos naturales.

Todos los productos alimenticios que se exportan a Jap6n, independientemente de su origen, estan
sujetos a las diferentes normativas de etiquetado. Estas normativas exigen como requisito basico para
su comercializacién un etiquetado en japonés, que incluya igualmente un listado con los siguientes
elementos:

3 No se pueden exportar productos del Estado de Chiapas.
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e Nombre del producto

e Lista de ingredientes

e Lista de aditivos

e Peso neto

e Fecha de caducidad

e Meétodo de conservacion

e Pais de origen

e Nombre y direccion del importador

No se debe utilizar un etiquetado ambiguo, por ejemplo, en algunos establecimientos no se admiten
calificativos que no se pueden certificar como es el caso del calificativo “natural”.

Unicamente los aditivos aprobados por el Ministry of Health, Labour and Welfare (MHLW) podran
utilizarse en los alimentos vendidos en Japon. Constltese:

http://www.mhlw.go.jp/english/topics/foodsafety/foodadditives/index.html

Bebidas Alcoholicas

La importacién de las bebidas alcohdlicas es regulada por la Ley de Sanidad Alimenticia y la Ley de
Impuestos a Bebidas Alcohdlicas.

1. Ley de Sanidad Alimentaria (Food Sanitation Law)

La Ley de Sanidad Alimenticia fue puesta en ejecucion por el Ministerio de Salubridad de Trabajo y
Bienestar Social y establece normas para la importacion de alimentos y bebidas a Jap6n; prohibe
principalmente la importaciéon de alimentos que contengan sustancias toxicas, o que representen un
riesgo potencialmente téxico para la salud humana. Cabe mencionar que los importadores podran ser
sujetos a penas judiciales en caso de que en las bebidas sea detectado el uso de hierbas u otros
ingredientes aprobados para uso Unicamente farmacéutico, esto segin lo establecido en la Ley
Farmacéutica (Pharmaceutical Affair Law).

En el Articulo 27 de la Ley de Sanidad Alimenticia se establece que el importador debera presentar la
forma de Notificacion de Importacién de Alimentos (Notification Form for Importation of Foods).
Previa importacion a la estacién cuarentenaria en el puerto de entrada. Por lo tanto, es necesario que
se realice un anilisis del producto para verificar que no se incurre en una violaciéon a la ley. Los
analisis se pueden realizar en laboratorios autorizados por el MHLW en el pais de origen, la
informacidn sobre los mismos esta enlistada en la siguiente pagina Web:
http://www.mhlw.go.jp/topics/yunyu/5/dl/m2.pdf
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2. Ley de Impuestos sobre Bebidas Alcohdlicas (Liquor Tax Law)

Para la importacion de bebidas alcohdlicas con fines de comercializacion es obligatorio contar con una

licencia. Ademas, sera necesario realizar el pago de los impuestos a bebidas alcoholicas, segin se

detalla en el apartado 2.2 de “Formas de aplicacién de impuestos”.

La comercializaciéon de bebidas alcoholicas esta sujeta a las siguientes leyes:

L. Liquor Tax Law

Para poder importar o comercializar bebidas alcohoélicas a Japon es necesario contar con alguna de las

siguientes licencias, tanto para mayoristas como para minoristas.

a)

b)

o)

d)

Licencia para mayoristas para importar bebidas alcohdlicas: Esta licencia cubre la venta del
producto para mayoristas y no para minoristas. Excluye productos fabricados en Japon.

Licencia para mayoristas para vender bebidas alcoholicas: Licencia que cubre la venta del
producto para mayoristas y no para minoristas. Incluye productos producidos en Japon.

Licencia para minoristas para vender bebidas alcohdlicas: Con esta licencia se pueden vender
bebidas alcohdlicas directamente al consumidor o en su caso a restaurantes, bares, entre otros.
Con esta licencia no se puede vender a mayoristas a menos que sea el mismo mayorista quien
haya importado el producto, en cuyo caso si podra vender a minoristas.

Licencia para venta por correspondencia: En este caso se podran vender bebidas alcoholicas
embotelladas, por correo (catalogo o via Internet, etcétera.) Para obtener esta licencia es
necesario cumplir con la regulacion de oferta y demanda, que la marca tenga importaciones
menores a 100 kilolitros, ademas de pertenecer a la Asociacion de Ventas por Correspondencia y
tener experiencia en este rublo por mas de dos afos.

II. Ley de Sanidad Alimenticia (Food Sanitation Law)

Esta ley prohibe la venta de productos bebidas alcohdlicas que sean inseguras para la salud humana o

productos que contengan sustancias toxicas o dafinas para la salud. Ademas, prevé que para la venta

al publico de productos alimenticios, es necesario que el empaque del producto esté etiquetado

conforme a las regulaciones de la Food Sanitation Law. En el apartado de etiquetado se especifica la

informacidén requerida.

III.  Ley de Medida (Measurement Law)

Establece que los productos alimenticios dispuestos en empaques o contenedores para su venta
deberan especificar el contenido neto en la etiqueta.
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IV. Acta contra Representaciones Injustificables y Engafiosas (Act Against Unjustifiable
Premiums and Misleading Representations)

En esta Acta se establece la prohibicion del uso de etiquetas inapropiadas que exageren las
propiedades del producto o que contengan informacion que pueda causar confusion en el consumidor
en cuanto a la naturaleza y las cualidades del producto. De la misma manera, prohibe escribir el lugar
de origen del producto de forma que pueda causar confusion en el consumidor.

V.  Ley para la Promocién de la Efectiva Utilizacion de Recursos (The Law for promotion of
Effective Utilization of Resources)

Segin la Ley, tanto los importadores como los consumidores tienen la responsabilidad de reciclar las
botellas de bebidas alcohdlicas. Reciclar botellas de color tiene un grado mayor de dificultad a la hora
de reciclar, ya que sus usos son limitados. Por tal motivo, los productores locales trabajan para utilizar
botellas sin color. No obstante, no existe ninguna restriccion que no permita la comercializacion de
bebidas alcohdlicas en envases de color.

Etiquetado

La comercializacion de Tequila en Japon se debera apegar a las leyes de Food Sanitation Law y
Measurement Law. Tanto los importadores como los distribuidores son responsables de indicar la
siguiente informacion en las etiquetas del producto:

1. Nombre del Producto: Indicando la clasificacion a la que pertenece y el nombre de la bebida. El
caso del tequila se debera indicar “SPIRITS (Tequila)”.

Grados de Alcohol: Por lo general el tequila comercializado en Jap6n en de 40 grados (40%).
Contenido: El contendido debera ser expresado en mililitros (ml) o litro (1).

Nombre del Importador: Nombre completo de la compaiiia importadora.

Direccién del Importador: Direccion completa de la compania importadora.

Pais de origen.

Nk wN

Advertencia de prohibicién del consumo:

- Para menores de 20 anos.

- Danos al feto por el consumo durante el embarazo.

- Danos al infante por el consumo durante la lactancia.

A pesar de no ser obligatorio el uso de etiquetas en japonés, salvo lo indicado en la parte superior, se
aconseja que el productor utilice una etiqueta en dicho idioma y debera incluir informacién sobre el
sabor del producto y tiempo de afiejamiento, para que el consumidor entienda de manera accesible las
caracteristicas del producto que se esta ofreciendo.

La Fundacién para la Investigacién de Productos Quimicos en los Alimentos de Japon fue creada con
la finalidad de contribuir a la inocuidad de los alimentos y al mantenimiento y mejora de la salud de
las personas a través de diversas actividades.
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Normas para el envasado

Todos los envases que contengan alimentos deberan ser disefiados de tal forma que el cobre, plomo o
las aleaciones que contengan no se desprendan o desechen.
e Contenido permitido de plomo en capa metélica de la lata: menor de 5%.
e Contenido de metales que pueden ser usados para fabricar envases de alimentos en lata:
- Plomo: menos del 10%.
- Antimonio: menos del 5%.
e Soldadura para la fabricacién o reparacién de los envases y embalajes:
- Plomo: menos del 20%, pero cuando se aplica al exterior de las latas de conservas, el 98% o
menos para su uso en latas sanitarias, y el 60% o menos en otras latas.

Los electrodos que se apliquen en un envase con dispositivos que emplean una corriente eléctrica
directamente a los alimentos, s6lo pueden ser de hierro, aluminio, platino o titanio. El acero
inoxidable puede ser utilizado cuando la corriente eléctrica que fluye a los alimentos es insignificante.

En el caso de los colores quimicos sintéticos, los envases s6lo pueden contener aquellos listados en el
apéndice 2 del Reglamento de la Ley de Sanidad Alimentaria.

En cuanto a las resinas sintéticas que usan cloruro de polivinilo, para cualquier envase en contacto con
grasas y aceites alimenticios y alimentos que contengan ingredientes aceitosos, no se admitiran resinas
sintéticas utilizando cloruro de polivinilo como su principal componente.

Niveles maximos permitidos de productos quimicos y contaminantes

El Ministerio de Salubridad de Trabajo y Bienestar Social, a través del Departamento de Inocuidad
Alimentaria, introdujo en el 2006 un sistema de lista positiva de residuos quimicos agricolas que
quedan en los alimentos, como son los pesticidas, aditivos para alimentos y medicamentos
veterinarios, para lo cual se estableci6 lo siguiente:

e Un cierto limite que no deberia plantear efectos adversos para la salud, en lo sucesivo
denominado “el limite uniforme”.

e Designar las sustancias que no acarrean efectos adversos para la salud, en lo sucesivo como
“sustancias prohibidas”.

e Niveles maximos de sustancias quimicas que pueden permanecer en los alimentos con el fin
de proteger la salud pablica y una correcta aplicacion del sistema de lista positiva.

Limites Maximos de Residuos (LMR)

La Fundacion para la Investigacion de Productos Quimicos en los Alimentos de Japdn brinda una lista
completa de los residuos quimicos que estan actualmente permitidos, clasificAndolos de acuerdo con
los siguientes tipos de alimentos en los que pueden estar contenidos:
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e Cultivos

e Animales, incluidos los peces
e Alimentos procesados

e Aguas minerales

Constiltese http://www.mhlw.go.jp/english/topics/foodsafety/positivelist060228/index.html
Productos Pesqueros

Los principales requisitos para permitir su ingreso a Jap6n, estd dado por la presentacion de un
certificado, junto al producto a exportarse, que garantice que la planta en la que ha sido procesado
cuenta con una habilitacién sanitaria.

En el caso especifico de las especies calamar y camaron, esta prohibido el uso de antibi6ticos como:

e Cloranfenicol
e Frazolidona

e Furaltadona

e Nitrofurfazone
e Nitrofuratoina

Es importante mencionar que la informacién no es exhaustiva. En caso de que exista alguna duda en
especifico sobre su producto, le solicitamos contacte al personal de ASERCA.

INFORMACION GENERAL DEL EVENTO

La edicion 41 de FOODEX JAPAN se llevara a cabo del 8 al 11 de marzo de 2016 en el Centro de
Convenciones y Exposiciones Makuhari Messe, en la ciudad de Tokio, Japon.

FOODEX JAPAN 2016 Exposicion Internacional de Comidas y Bebidas, es el evento mundial mas
importante para Asia-Pacifico y el tercero en su tipo a nivel internacional, al haber sido visitada en su
edicién anterior por 77,361 clientes registrados e interesados en la comercializacion de alimentos y
bebidas, y compradores potenciales de mas de 79 paises y regiones, entre los que se incluyen paises de
Europa, Medio Oriente, Africa, Asia, Oceania y América.*

Perfil del visitante

Estaran presentes un gran nimero de compradores lideres de la industria de alimentos y bebidas que
en su mayoria tienen capacidad de toma de decisién dentro de sus companias. Entre ellos se
encuentran especialistas de comercio al por menor, distribuidores, compradores y ejecutivos de la
industria hotelera, de banquetes y entretenimiento, ademés de tiendas de autoservicio y de
conveniencia, entre otros.

+2015 Show Report. En: http://www.jma.or.jp/foodex/en/report/. Consultada el 6 de noviembre de 2015.
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Perfil del participante

Productores con experiencia en el mercado asiatico, con capacidad exportadora, principalmente de
productos procesados, bebidas espirituosas, carnicos, pescados y mariscos, frutas y hortalizas. El nivel
de los expositores es profesional, ya que en este evento de calidad mundial, se presentan las marcas
mas importantes y de mayor prestigio.

Participaciones de ASERCA

En 2015 cont6 con la presencia de 68 empresas nacionales provenientes de 21 estados de la Reptblica
Mexicana, las cuales reportaron ventas estimadas totales por 63 millones 264 mil 700 dblares; se
establecieron 432 contactos comerciales y se promovieron productos como: Tequila, mezcal,
aguacate, aceite de aguacate, carne de res, carne de cerdo, miel, jarabe de agave, aceite de limoén,
aceite de argan, inulina, jarabe de agave, semilla de chia, harina de chia, fresa, mango, papaya, nuez,
tuna, orégano, jicama, ardndano, zarzamora, frambuesa, tomate, chile jalapefio, ajonjoli, crema de
ajonjoli, aceite de ajonjoli, mermeladas, salsas, albumina de huevo en polvo, huevo entero de polvo,
yema de huevo, camar6n, chile jalapefio, lim6n y carambolo, entre otros productos.

En la edicién anterior, se identificaron nichos de mercado para la masa empleada en la elaboracion de
tortillas y tamales al alto vacio.

PABELLON DE MEXICO
Espacio de exposicion

ASERCA apoyara la participacion selectiva y limitada de hasta 70 productores del sector
agroalimentario, para lo cual se contratari el espacio donde se llevard a cabo la exposicion de los
productos de las empresas participantes, acorde al disefio que resulte mas adecuado para los productos
a exhibir.

Construccion del pabellon

ASERCA contratara los servicios para el diseno, construccion, montaje y desmontaje del pabellon en
el cual cada beneficiario contara con un mddulo de exhibicion con area de almacenaje, que de acuerdo
a sus necesidades podra contar o no con un refrigerador o congelador y charolas para colocar sus
muestras. De forma visible, cada médulo portara el nombre de la empresa o de la marca comercial de
cada beneficiario y su logotipo.

Como areas comunes, el pabellon contard con una cocina para la preparacion de los productos a
exhibirse y un area de degustacion. El pabellon se adecuara con graficos, bodegas y si es posible, con
pantallas de plasma para la proyeccion de los videos promocionales con los que cuente cada empresa;
éstas seran distribuidas de acuerdo a las necesidades del pabellon en su conjunto.
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Los posters, banners, anuncios, calcomanias o cualquier decoracién, ya sea de pared o piso que las
empresas coloquen en sus modulos, seran removidos si estos afectan la visibilidad o distorsionan la
imagen total del pabelldn y se evaluara su acomodo en las areas comunes; si esto Gltimo no fuera
posible, se retiraran. Lo anterior estd encaminado a tener un mayor impacto colectivo estando de
acuerdo el expositor a presentarse de forma institucional como México.

Envio de muestras

ASERCA contratara los servicios que se requieran para el envio y manejo de los productos que las
empresas deseen presentar en la exhibicion. Para el presente evento las muestras se consolidaran en
una agencia aduanal localizada en la Ciudad de México, que se hard cargo del traslado de los
productos-muestras al Centro de Convenciones y Exposiciones Makuhari Messe, en la ciudad de
Tokio, Japon.

Gafetes de ingreso

ASERCA proporcionara a los beneficiarios dos gafetes por médulo de exhibicién. Es condicién en
todos los casos que asistan personas con relacion laboral de la empresa o la persona fisica sujeta del
apoyo.

Servicio degustacion

ASERCA contratara los servicios necesarios para la degustacion de los productos en exhibicién dentro
del Pabellén de México a fin de generar un acercamiento mas directo con posibles compradores.

CONSIDERACIONES DE PARTICIPACION
Todos aquellos que se adhieren al presente proyecto como beneficiarios deberan:
e Aceptar por voluntad propia los alcances del presente proyecto descriptivo.

e Es responsabilidad de cada productor participante contar con la documentacidén migratoria
vigente, o en su caso, realizar el tramite correspondiente para su participacién en el evento y su
estancia legal en el pais donde se desarrollara el evento.

e La Unidad Productiva Participante cubrird los costes relativos a transporte, hospedaje,
alimentacion y viaticos; mismos que debera de tramitar y cubrir por cuenta propia para su
participacion en el lugar designado para la realizacion del evento.

e No contar con referencias negativas de participaciones anteriores, como son cancelacion sin
previo aviso, cancelacién sin causa justificada o incumplimiento de los acuerdos establecidos; asi
como no contar con referencias negativas como beneficiario de apoyos de cualquiera de los
programas de la SAGARPA.
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e Enviar en tiempo y forma los documentos requeridos de conformidad a los requisitos y criterios
de elegibilidad senalados en las Reglas de Operacion vigentes de la SAGARPA del Programa de
Comercializacion y Desarrollo de Mercados.

e Aceptar informar sobre el avance de las negociaciones realizadas con los contactos establecidos
en los eventos en los que participe.

e Facilitar al personal de la Coordinaciéon General de Promocion Comercial y Fomento a las
Exportaciones cuando sea requerido, informacion para el seguimiento de los resultados obtenidos
por su participacion.

e Entregar el ultimo dia del evento al personal de la Coordinacion General de Promocion
Comercial y Fomento a las Exportaciones, el formato de “Evaluacién de Participaciéon” (encuesta
de salida), debidamente requisitado.

Ciudad de México, noviembre de 2015.
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