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Nombre del proyecto:

Instrucciones:

La Direccién de Promocién Comercial realizard una evaluacion técnica que se sujetara a los parametros definidos en los

recuadros 1 al 7 del presente Anexo y sera firmado por el Especialista Agropecuario (EA) a cargo del sector (o del

proyecto) y el Director de Promocion Comercial (DPC).

Criterio

Parametro

1.- Alineacion al Plan Nacional de
Desarrollo (PND) y al Programa
Sectorial de la SAGARPA.

El proyecto se alinea al PND con la Meta Nacional -México Préspero- en su
Objetivo 4.10. Construir un sector agropecuario y pesquero productivo que
garantice la seguridad alimentaria del pais, Estrategia 4.10.1 Impulsar la
productividad en el sector agroalimentario mediante la inversién en el desarrollo
de capital fisico, humano y tecnolégico; sefiala como linea de accién: Impulsar
una politica comercial con enfoque de agronegocios y la planeacién del balance
de demanda y oferta para garantizar un abasto oportuno, a precios competitivos,
coadyuvando a la seguridad alimentaria; y al Programa Sectorial de la
SAGARPA.

2.- Presentacion de justificacion y

antecedentes

El proyecto presenta una justificaciébn que responde a las necesidades del
mercado, logra paliar la problematica presentada, responde la pregunta ¢para
qué?, sefiala una serie de antecedentes de resultados obtenidos de apoyos
anteriores o acciones implementadas con anterioridad para mejorar la situacion

del(los) producto(s) a impulsar.

3.- Evaluacion de la estrategia del
proyecto y del impacto a

beneficiarios

La estrategia del proyecto estad encaminada a lograr los objetivos planteados, los
tiempos de las actividades propuestas son factibles, logra un impacto en los
beneficiarios, los medios de comunicacién propuestos son los adecuados, los
materiales promocionales corresponden a la estrategia planteada, define con
exactitud el mercado objetivo al que va dirigida la estrategia, el proyecto tiene
una alineacion con los objetivos del Componente Promocion Comercial y

Fomento a las Exportaciones del Programa de Apoyos a la Comercializacion.

4.- Evaluacion de objetivos, metas e

indicadores

El proyecto presenta objetivos cualitativos y alcanzables, metas cuantitativas y
mesurables, e indicadores que establecen pardmetros de medicion y

cumplimiento de objetivos y metas.

5.- Evaluacion de entregables de las

actividades propuestas

El proyecto presenta una propuesta de entregables de acuerdo a las actividades

a realizar, que sustentan la realizacion de las acciones propuestas.

6.- Costos del proyecto a valor

mercado

Los costos del proyecto: medios masivos, impresos, electronicos, material
promocional, activaciones, etc. se encuentran en un rango considerable de

mercado.

7.- Comisiones de proveedores a

valor mercado

Las comisiones de los proveedores se encuentran en un rango considerable de

mercado.




Evaluacion* Puntaje Final | Ponderador

1.- Alineacion al Plan Nacional de Desarrollo (PND) y Programa
Sectorial de la SAGARPA
0 0.2
2.- Presentacion de justificacion y antecedentes
0 0.2
3.- Evaluacion de la estrategia del proyecto y del impacto a
beneficiarios
0 0.2
4.- Evaluacion de objetivos, metas e indicadores
0 0.2
5.- Evaluacion de entregables de las actividades propuestas
0 0.1
6.- Costos del proyecto a valor mercado
0 0.05
7.- Comisiones de proveedores a valor mercado
0 0.05
*ESCALA
TOTAL DEL 0 AL 0 100%
100
VALOR EVALUACION TECNICA 0
Recomendaciones y/o cambios a realizar
Elabor6 Reviso Autorizé
Nombre
Cargo Especialista Agropecuario Especialista Agropecuario Director de Pr.omocic')n
Comercial
Firma
FECHA DE
ELABORACION

“Este programa es publico, ajeno a cualquier partido politico. Queda prohibido el uso para fines distintos a los
establecidos en el programa”



