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iPlanea, ahorra, invierte y emprende!
4 al 8 de abril
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1. El 46.4% de la poblacion hispana no utiliza servicios bancarios adecuados
para su desarrollo personal y familiar.

2. Las principales razones citadas por los encuestados para no estar bancarizados
son: no contar con suficiente dinero para mantener una cuenta de banco, falta
de confianza a los bancos, tarifas muy altas, falta de identificacién y problemas
con el historial crediticio.

3. Los servicios financieros alternativos mas comunes son: Money Order, cambio
de cheques, envio de remesas, casas de empefio, préstamos de ndmina
(payday loans).

El Comité de Inclusion
Financiera de la Federal
Deposit Insurance
Corporation (FDIC) presentd
los resultados de la National
Survey of Unbanked and
Underbanked Households
realizada en 2013. Destacan
los siguientes elementos:

Retos

- Acceso financiero

- Mecanismos de envio de remesas (sigue siendo un reto).

- Apertura de cuentas de ahorro e informacion de créditos.

- Informacidn sobre el uso de servicios o productos bancarios, como acceder a
ellos.

- Cébmo enfrentar la barrera del idioma y la desconfianza hacia los bancos.

- Promover el concepto de educacién financiera como medio para mejorar la
economia familiar.

Sondeo  elaborado por la
Condusef  acerca de las
necesidades de educaciéon

financiera de los migrantes
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PROGRAMA DE EDUCACION FINANCIERA PARA MEXICANOS
EN EL EXTERIOR.

OBIJETIVOS:

v

v

v

Facilitar el acceso al sistema financiero y ofrecer la
asistencia necesaria a la poblacidon migrante a través de
programas de educacion financiera disefados de acuerdo
con la idiosincrasia y cultura del migrante mexicano.
Propiciar programas de acercamiento con los mexicanos en
el exterior en materia de educacion financiera para
contribuir a una mejor utilizacién de sus ahorros y al
mejoramiento de su calidad de vida.

Fomentar la difusion de programas de educacion
financiera dirigidos a los migrantes mexicanos, a través de
la generacidon de redes de contacto.

Elevar los indices de inclusion financiera entre la poblacion
mexicana migrante en Estados Unidos y entre |la poblacion
en México que reside en zonas de alta migracion.

A través de la Educacion
Financiera se busca
empoderar a la
comunidad mexicana
en América del Norte.
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La Red Consular mexicana realiza esfuerzos de
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e los Co s." atos tle Mexico e educacion e inclusion financiera de los migrantes
Estatlos Unidos cuentan con un como una tarea de promocion y proteccion
programa o iniciativa de ]

preventiva.

Educacion Financiera.

. . . L, La Semana de
Institucionalizacion de la Educacion Financiera

Semana de Educacion ncentiva el

Financiera (SEF) AHORRO
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Existe una correlacion positiva entre
remesas, el espiritu emprendedor y

el INCREMENTO del AHORRO en Ios
hogares receptores

FECHA: 4 al 8 de abril 2016
OBJETIVO:

v’ La SEF busca brindar informacion integral a la comunidad mexicana en el exterior sobre la mejor
forma de manejar su dinero; asi como de las opciones para hacerlo mas productivo; cdmo
proteger su patrimonio; cdmo ahorrar para su retiro. Asimismo brindarles asesoria acerca de
ddénde acudir para solicitar orientacion para una mejor toma de decisiones. Se pretende impulsar
el emprendimiento con miras a mejorar la calidad de vida de nuestros connacionales.

LEMA: iPlanea, ahorra, invierte y emprende!
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PARTICIPANTES:

O CONSULADOS DE MEXICO EN ESTADOS UNIDOS Y CANADA

O SOCIOS LOCALES:
Bancos, uniones de crédito, instituciones financieras, organizaciones
nacionales sin fines de lucro, plazas comunitarias, escuelas, grupos
comunitarios y agencias federales, estatales y locales.

(d CONTRAPARTES MEXICANAS-GRUPO DE REMESAS Y DESARROLLO:
Condusef, Banxico, Bansefi, Ipab, Cnvb, Sedesol, Inadem,
Conavi, Shf, Profeco, Consar
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Grupos comunitarios
de consumidores
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COMITE ORGANIZADOR

Para organizar las actividades en cada region se recomienda formar un
Comité Local de Educacion Financiera que defina el plan de trabajo y
las estrategias a seguir en el corto y mediano plazo.

Quiénes lo integran:

- Consulados
- Socios locales
- Medios de comunicacion

Agencias

federales, | ———
% estatales '
de crédito y locales. HBENCOS
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e Apertura de cuentas de ahorro y cheques.

e Orientacion sobre el crédito y el ahorro.

e Asesorias sobre otros servicios bancarios.

e Programas de inversion.

e Capacitacion en negocios.

e Programas de remesas y proyectos productivos.

e Transferencias de dinero a México.

PROPUESTA DE TEMAS e Depdsito de ndmina directo.

e Créditos hipotecarios, deudas y embargos.

e Préstamos.

* Impuestos.

e Orientacion en temas de impuestos DAPA y DACA.

e Informacion sobre acciones de alivio administrativo del Gobierno
del Presidente Obama para informar sobre financiamiento a jovenesy la
importancia de tener acceso a servicios bancarios y financieros.

e Seguros y Retiro.

e Servicios financieros vinculados con México.
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ACTIVIDADES GENERALES PARA LOS CONSULADOS

e Utilizar el logo y lema general de la SEF 2016.

* Definir esquemas de difusion en prensa local, radioy TV.

* Disefar materiales especificos, anuncios, propaganda, etc.

* Definir su Comité Local con aliados estratégicos.

e Ubicar un espacio en el sitio web para subir el anuncio de la
SEF 2016y las actividades a realizar.

* Enviar al IME el plan de actividades, en la primera semana de
febrero, conforme al formato 2016 que defina el IME.

* Participar en las conferencias telefonicas que convoque el
COMITE GENERAL en el IME.

* Senalar formato de sus eventos: Ferias, talleres y cursos, entre iPlanea ahorra, invierte y emprende!
Otros. . i 4 al 8 de abril

 Evaluar y registrar datos estadisticos en formato que se
elabore para tal fin.
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DATOS DE UTILIDAD DE LA SEF

CONSULADOS PARTICIPANTES

Consulados participantes

m2012 m2013 m2014 w2015

\&

s

@

LA SEF permite que los
migrantes obtengan mds
herramientas para
fortalecer su patrimonio,
tener un mayor acceso a
los servicios financieros, y
a una mejora en la
distribucién del ingreso,
lo que sin duda se vuelve
un paso relevante para
asegurar su integracion
social y su desarrollo
econémico, asi como el de
sus familias en México.

ASISTENCIA

Asistencia

2012 m2013 m2014 w2015

SOCIOS PARTICIPANTES

Socios participantes

m2012 m2013 m2014 m2015
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RESULTADOS EN 2015:

EF201

Semana de Educacion Financiera en Estados Unidos y Canada
23 al 27 de marzo de 2015

iINVIERTE Y FORTALECE TU PATRIMONIO!

\
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Socios
Locales:

+560

Reblacion
Atendidas
90,000

Alcance
difusion
mediatica;

150,000

Talleres,
conferencias
y ferias;
+1,200

Se puso a disposicion de la comunidad
mexicana por primera ocasion en la pagina
web de la Condusef, el Micrositio de
Educacion Financiera para Mexicanos en el

Exterior:
http://mexicanosenelexterior.condusef.gob.mx/

como estrategia de vanguardia para lograr
acercar la inclusion y los temas financieros a
la comunidad migrante.

En este sitio se puede encontrar
informacion para mejorar la finanzas
personales asi como aprender sobre

productos y servicios financieros.



http://mexicanosenelexterior.condusef.gob.mx/
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METAS 2016

* Elaborar y difundir materiales dirigidos a |la comunidad migrante, ad hoc con la realidad que se vive en
Estados Unidos y en Canada.

 Tener una mayor participacion de instituciones como CONSAR, PROFECO, CONAVI, INADEM vy del sector
Vivienda; lograr un mayor impulso a los programas disenados para la inversion de los migrantes y el acceso
al crédito.

* Promover la aceptacion de la matricula consular como documento valido para poder abrir cuentas en
Meéxico y la proteccion de las cuentas de ahorro “inactivas” de los migrantes.

e Lograr una mayor promocion de los temas hipotecarios, de seguros y retiro.
* |Impulsar el emprendimiento y la atencidn a mujeres, jovenes y ninos.

e Tener un mayor impacto (Cifras estimadas). Medir impacto.
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CONTACTO

INSTITUTO DE LOS
MEXICANOS EN
EL EXTERIOR

Francisco de la Torre

fdelatorre@sre.gob.mx
3686-5850

Sofia Orozco Aguirre Pagina Web Institucional: y
sorozco@sre.gob.mx ' witter
sty b www.ime.gob.mx Tuite

@IME_SRE




